
Nebensaison 2020

Maßnahmen und Ergebnisse



Half-Page Ads

475.000 Adimpressions

1.359 Klicks / 0,29% Klickrate
S-H, Niedersachsen, M-V, Brandenburg

Native Ads

1.892.772 Adimpressions

3.000 Clicks
S-H, Niedersachsen, M-V, Brandenburg

Online

In-Text Video

360.000 Adimpressions

672 Clicks / 0,19% Klickrate
S-H, Berlin, Hamburg, M-V, Brandenburg



Großflächen Plakate

85 Plakate 
Aushang:

Grenzgebiete Schleswig-Holstein, Niedersachsen

Citycards

100.000 Karten
Berlin, Hamburg, Mecklenburg-Vorpommern

7 digitale CLPs Berlin Alexanderplatz

355.000 Kontakte (E 14+)
20 Spots/Stunde

Out of Home



Social Media

Facebook

71.000 Adimpressions

1.300 Link Klicks

CPC 0,10 €

Youtube & Google

250.000 Adimpressions

20.000 Link Klicks

CPC 0,02 €
Deutschland ohne Risikogebiete, Look-Alike Zielgruppen



Kooperation urlaubspiraten.de

Reisedeal, Journalbeitrag, Facebook & Instagram

Weitere Kooperationen:

Sonnenklar.tv 

Tagesspiegel Beilage Winterkultur (1/1 Seite Print)
in Zusammenarbeit mit dem Mecklenburgischen Staatstheater

Kooperation urlaubspiraten.de

Journalbeitrag Newsletter

7.822 Unique User 204.465 Empfänger

432 Klicks 1.635 Klicks

Facebook/Instagram

190.165 Adimpressions

3.050 Likes 432 Klicks    



2. #schwerinspiriert Kampagne Oktober-November 2020

Ergebnisse Social Media Ad

146.764 Adimpressions

3.482 Link Klicks

237 Mal geteilt

2.570 Gefällt mir Angaben

HPA

50.000 Adimpressions

112 Klicks / 0,2% Klickrate
tagesspiegel.de
morgenpost.de


