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1. Auslastung d. Beherbergungsbetriebe 
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Vergleich durchschnittliche Auslastung Hauptsaison (Apr-Sep) vs. Nebensaison (Okt-Mär) 



2. Ankünfte in der Nebensaison 
Vergleich der Ankünfte nach Monaten: Durchschnittswert 2012-2019 | 2017/2018 |  2018/2019 
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Die Ankünfte in der letzten Nebensaison sind im 
Vergleich zu den vorherigen Jahren gestiegen. 

 
Es gilt v.a. den Zeitraum Januar bis März zu 
stärken (Produktentwicklung & Vermarktung). 



3. Veranstaltungen der Nebensaison 

Lichternacht 26. Oktober 2018 

Facebook-Werbeanzeige: 16.724 erreichte Personen, 602 Veranstaltungszu-/absagen  

Facebook-Veranstaltung: 4.043 Interessenten und 598 Teilnehmer  

 

Kulturnacht 27. Oktober 2018 

1.700 Besucher (ohne Kinder, da diese freien Eintritt hatten) 

 

Martensmarkt 9.-11. November 2018 

5.000 Besucher (insgesamt an 3 Tagen) 
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3. Veranstaltungen der Nebensaison 

Februar Musical 2019 

4.576 verkaufte Tickets = Anzahl der Besucher 
im Zeitraum 1. Februar bis 31. März 2019  
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4. Unternehmensinterne Zahlen SMG 
Vergleich der Gäste, die an einer Stadtführung teilgenommen haben 
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4. Unternehmensinterne Zahlen SMG 
Vergleich Nutzerzahlen www.schwerin.com 
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4. Unternehmensinterne Zahlen SMG 
Vergleich Besucherzahlen der Tourist-Information 
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Besucherzahlen der TI sind aufgrund 
geänderter Öffnungszeiten (kürzer & 

Sonntags geschlossen) eher rückläufig. 



4. Unternehmensinterne Zahlen SMG 
Vergleich Zimmervermittlung | Anzahl gereiste Übernachtungen 
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Anstieg der Zimmervermittlung 
in der letzten Nebensaison. 



4. Unternehmensinterne Zahlen SMG 
Quartalsabfrage (= Besucherzahlen von Museen, Touristinfo, Zoo, Doppeldecker, Busparkplätze) 
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Ausblick 
Projekt Nebensaisonentwicklung 

Projektmaßnahmen:  Entwicklung und Umsetzung zusätzlicher (touristischer) Angebote 
     im Bereich Kurzreisen & Stadtführungen 
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Kurzreisen 

Winter-Wohlfühl-
Wochenende 

Lichter- und 
Kulturnacht 

25./26.10.19 

TheaterThekenNacht 

Stadt- 
führungen 

Winterwanderung 

Taschenlampentour 

Nachtwächter 
Rundgang 



Ausblick 
Projekt Nebensaisonentwicklung 

Ziel:   Stärkung der Nebensaison durch strategische (Weiter-)Entwicklung von     
  (touristischen) Angeboten sowie Fokus auf Online-Marketing-Maßnahmen 
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Online 
Marketing 

Schwerin.de 

Instagram 

Display-
anzeigen 

Google 
Adwords 

Facebook 



Beispiele Online Marketing 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Neugestaltete Herbstseite https://www.schwerin.de/kultur-tourismus/erlebnisse-in-
schwerin/herbst/  
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Beispiele Online Marketing 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Neugestaltete Winterseite www.schwerin.de/kultur-tourismus/erlebnisse-in-schwerin/winter/  
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Beispiele Social Media 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Facebook | aktuell 10.600 Abonennten | Reichweite ~27.000/Woche (KW40/41)   

 

 

 



Beispiele 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Facebook-Kampagnen 

 

 

 



Beispiele Social Media 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Instagram | aktuell 1.400 Abonennten 

 

 

 



Beispiele 
Projekt Nebensaisonentwicklung 
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Google AdWords und Display Statistiken 

 

 

 


